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3.1.7. La capacità di agire nel diritto d’autore (*). . . . . . . . . . . 88

3.2. La legge applicabile agli autori e alle loro opere . . . . . . . . . . . . . 91
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sistema giuridico italiano . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 244

1.2.1. L’attribuzione della paternità negli altri sistemi giuridici 247
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